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“每克优惠100元”
黄金价格回调 黄金饰品降价促销

“五一”假期将至，旅游市场供需两
旺。据美团数据，截至4月24日，“五一”假
期文旅预订单量（含景区、住宿、交通等）周
环比增长超190%。不过，近期也有网友在
社交媒体上发文称，多个热门旅游城市的
经济型酒店假期价格已升至近千元每晚。

北京市京师律师事务所高级合伙人
钟兰安对记者表示，酒店价格属于市场调
节价范畴，并非国家统一定价，因此酒店
有权根据市场供需状况灵活调整价格。
然而，酒店涨价并非毫无限制，仍需遵循
一定的市场规则和道德规范，确保价格与
服务品质相匹配。

酒店住宿需求增长明显

随着国内旅游市场的复苏和酒店市
场信心的恢复，酒店经营情况显著复苏，
经济型酒店的日均房价也呈现上涨趋势。

2023年，华住集团、首旅酒店、锦江酒店
等 业 内 领 军 企 业 ，在 房 价 、出 租 率 及
RevPAR（平均可出租客房收入）等关键指
标上均实现了不同程度的提升。其中，房价
的上涨尤为显著，涨幅接近或超过两成。

“旅游业的复苏，为酒店业带来了源

源不断的客源。”旅游酒店行业高级经济
师赵焕焱在接受记者采访时表示，2023
年，酒店行业头部企业优势进一步显现，
强势品牌在连锁化不断提升的过程中持
续壮大。

作为春节后的首个长假，“五一”假
期旅游热度急速上升。综合携程、同程
旅行等多家在线旅游平台预订数据来
看，今年“五一”旅游热度在去年高位基
础上稳中有增，游客出游距离和出游天
数呈现显著增长，北京、上海、成都等热
门旅游目的地的酒店搜索量环比增幅最
高接近 100%。

然而，随着出游热度的飙升，酒店价
格也“水涨船高”。记者查询发现，“五一”
期间北京核心地段以及旅游景点附近酒
店价格迎来近 100%的涨幅。美团APP显
示，环球影城大酒店4月24日豪华大床房
为 1630元/晚，而 5月 1日，同房型房价飙
升至3205元/晚，涨幅近97%。

记者就此电话咨询了北京环球影城
大酒店，工作人员表示：“目前预订房间相
对优惠，越是临近假期房价越贵。5 月 1
日至5日豪华大床房等多个房型已全部预

订完，目前房价处于正常水平，与去年‘五
一’价格基本持平。”

中国信息协会常务理事、国研新经济
研究院创始院长朱克力对记者表示，假期
酒店价格上涨符合市场供需规律，当需求
激增而供给受限时，价格自然会上涨。但
涨幅应合理且明码标价，不能无限制地抬
高价格，市场监管部门需要确保价格的公
正透明。

多地规范住宿价格秩序

记者注意到，为确保节假日旅游市场
价格稳定，多地市场监管部门对“五一”期
间酒店业价格进行了政策提醒。

例如，山东潍坊市奎文区市场监管局
发布告诫函称，各类经营主体要严格遵守

《价格法》《明码标价和禁止价格欺诈规
定》等价格法律法规和相关价格政策，加
强价格自律，自觉纠正价格违法违规行
为。南京市市场监督管理局组织召开了
宾馆酒店行业行政指导会，并发布了“五
一”期间价格政策提醒函。江西景德镇市
珠山区405家旅游住宿业宾馆、酒店、民宿
签订《景德镇市旅游住宿行业价格诚信承

诺书》。
朱克力表示，多地市场监管局发出提

醒函，主要是为防止酒店业在旅游高峰期
过度涨价，保护消费者合法权益，同时也
是出于维护市场秩序的考虑。虽然价格
波动是正常的现象，但过度的价格波动，
特别是恶意哄抬价格，会扰乱市场秩序、
损害消费者权益。

同时，酒店预订平台也正采取措施保
障消费者权益。同程旅行表示，如遇酒店
毁约，将协助客人安排同等级或以上房
间，并按照平台用户权益保障政策，承担
由此产生的差价。携程旅行亦表示，消费
者遭遇毁约可先联系平台，平台将协调解
决，若酒店不愿接待，平台将按拒单处理，
确保消费者权益不受损害。

北京市京师律师事务所高培杰律师
对记者表示，遇到酒店价格虚高情况，首
先可以向酒店方提出质疑并要求进行合
理解释。若无法与酒店协商，可以向市场
监督部门投诉或寻求消费者协会的帮助，
如果涉及金额较大或争议难以解决，也可
以寻求司法途径维护自身合法权益。

（据《证券日报》）

“五一”假期酒店价格走高 多地出手规范价格秩序

年初，关于房地产市场在2024年春季是否会
迎来“小阳春”，引发大家很多期待。从今年一季
度房地产投资、销售情况看，市场仍处在调整过程
中。但应该看到，尽管一季度销售量与去年同期
相比有回落，但绝对数量并不低。为促进房地产
市场稳定发展，有关部门和地方出台了一系列政
策措施，相关数据表明，这些政策措施正在显现积
极效果。从长远看，我国房地产市场仍然具有持
续健康发展的条件。

房地产是国民经济支柱产业，并且已经历了
一段时间的调整。房地产市场未来走势会怎样？
买房的人多起来了吗？价格怎样了？这些问题很
多人都非常关心。想买房的希望房价继续跌，觉
得还有下行空间，继续观望。想卖房的，自然希望
涨价。数据表明，今年一季度，仍有一些房地产相
关指标与去年同期相比下降了，但这个下降有去
年基数高的因素影响。

以房地产销售指标降幅扩大为例。2023年3
月起房地产销售迎来“小阳春”，当月新建商品房
销售面积约为 1.38 亿平方米，为全年各月最高。
2023年4月，新建商品房销售额增速和销售面积
增速均为2023年12个月中最快。2024年3月，新
建商品房销售面积是1.13亿平方米，比去年3月
少了2500万平方米左右，同比增速放缓。但对比
去年6月以后房地产各月的销售量，今年3月房地
产销售量比去年下半年各月绝对水平都高。这表
明，今年一季度尤其是3月房地产同比销售回落
确实有去年同期对比基数较高的原因，绝对量水
平并不低。

支持房地产稳定发展的政策措施效果持续显
现。“三大工程”拉动房地产开发投资增长。2023
年中央金融工作会议后，中央及地方加快保障性
住房、“平急两用”公共基础设施、城中村改造“三
大工程”推进力度，积极构建房地产发展新模式。
一季度，“三大工程”拉动房地产开发投资0.6个百
分点。

房地产融资协调机制使房企融资难有一定缓

解。住房和城乡建设部、国家金融监管总局推动
各地建立房地产融资协调机制，为当地金融机构
推送房地产项目“白名单”，支持房地产项目融
资。今年一季度，房地产国内企业贷款降幅比1
月至2月收窄1.2个百分点，这与“白名单”融资政
策落地有直接关系。

因城施策房地产调控举措有助于活跃销售。
今年以来，各地加大支持房地产稳定发展的政策
力度，包括放松限购、降低公积金贷款利率等。有
30多个城市提出住房“以旧换新”政策，旨在让有改
善性住房需求的群众安全、高效、快速达成换房目
的。多城还宣布阶段性取消首套住房商业性个人
住房贷款利率下限，此举为购房者提供了更加灵活
和优惠的贷款条件，有助于买房人降低购房成本，
提升购房积极性。在各个地方政府共同努力下，今
年一季度新建商品房销售面积和销售额比1月至2
月降幅分别收窄了1.1个和1.7个百分点。

应理性看待当前房地产市场的调整。每一个
行业的发展，往往是有起有落的。房地产行业历
经多年高速扩张，从2003年到2020年，房地产投
资年均增长 19.9%，商品房销售面积年均增长
10.8%，商品房销售金额年均增长20.3%。按照产
业成长周期，进入现阶段的调整是正常的。当前
的房地产行业调整，有利于房地产构建新模式，有
利于结构优化，尤其是有利于房地产业高质量发
展。传统产能和落后产能可以实现出清，在充分
竞争过程中，整个行业可以为购房者提供更好的
房子和服务。

房地产市场未来发展空间仍在。城镇化进程
还在推进，2023 年我国常住人口城镇化率为
66.2%，但户籍人口城镇化率还不到50%，仍有1.8
亿外出农民工在城市中没有完全市民化，在这些
进城农民工中购房比例不高。且现有存量住房
中，90平方米以下中小户型住房仍占绝大多数。
随着人们生活水平提高、城镇化深入推进，我国房
地产市场改善性、刚性需求仍较多，依然有广阔的
发展空间。 （据《经济日报》）

房地产市场
仍有发展空间

近期，国际黄金价格出现回调。期货方面，COMEX黄金
期货价格4月22日跌幅超过3%，4月23日再度回落，跌幅超过
1%。终端消费市场方面，记者走访发现，受金价回调影响，不
少黄金珠宝品牌推出了“五一”优惠活动，整体力度较大。

◀

◀

推出优惠活动
“目前已进入‘五一’优惠活动周期，每克优惠 80元，工本费另

算。除了首饰，金条、金摆件同步优惠。”中国黄金门店销售人员告
诉记者。

周大生门店销售人员告诉记者，“五一”假期是重要的销售节
点，婚庆用金达到小高峰。婚庆用金一般都会提前购买，所以公司
提前推出了每克优惠100元的活动。

从销售量看，据多家门店介绍，销量整体较为可观。周大福
门店销售人员告诉记者，在此前黄金价格上涨过程中，按件出售
的 3D 硬金产品以及钻石、珍珠、玉石类产品价格基本没有变动。
出于替代效应，这些产品受到了消费者青睐。随着“五一”假期临
近，这些产品的优惠活动也陆续推出。比如，购买称重类黄金饰
品，钻石产品可以享受打 8折的优惠。

世界黄金协会报告显示，3月上海黄金交易所的黄金出库量为
124吨，较2月略微减少3吨；但一季度上游实物黄金需求增至2019
年以来最高水平，达 522吨。世界黄金协会预计，黄金投资需求将
持续走强。

把握需求变化
在此次黄金价格回调前，黄金价格出现了一轮明显上涨。

券商研报普遍认为，避险需求大增，使得黄金价格处于高位。

此外，美国国债超量发行，美元真实购买力下降，全球央行储备中

黄金占比从10%上行到20%至30%，黄金成为各国央行替代美元的

重要资产。

对于黄金珠宝企业的发展机遇，华泰证券研报显示，国际金价

处于高位，消费信心持续恢复，保值心理驱动黄金珠宝消费较快增

长。复盘国外高端珠宝发展历程，在经济、文化、消费人群切换阶

段，高端品牌要把握需求变化，立足自身定位，持续以产品、服务、
品牌占领市场。我国黄金珠宝上市公司大部分定位大众市场，产
品性价比高，可通过灵活的渠道与价格策略，持续提升市场份额。

国金证券表示，2024年第一季度，金价环比上涨，同时企业成
本控制较为稳定，黄金板块上市公司业绩将得到较好兑现。

从上市公司表态看，普遍看好未来金价走势。银泰黄金表示，
2024年，美联储降息、央行购金将成为黄金价格的重要支撑因素，
预期金价将呈现震荡偏强态势。

紫金矿业表示，美联储货币政策大概率转向宽松，历史上看美
联储降息周期中黄金总体表现强劲，但美联储降息的速度、幅度存
在不确定性。 （据《中国证券报》）


